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1. OBJETIVOS

1.1 OBJETIVOS GENERALES

Conocer, a lo largo del curso, a través del analisis tedrico — practico los conceptos basicos de
ética aplicados a la imagen publicitaria, como medio de comunicacion visual masivo y a la
imagen artistica para comprender la importancia de la ética, la realidad, la dignidad humana.
Inducir a una actitud responsable y critica frente a las nuevas propuestas de produccion visual.
Conocer el peligro de la manipulacion, el mercado y las estrategias visuales que propician el
consumo en la sociedad contemporanea y la creacion de nuevos valores en las manifestaciones
artisticas.

Introducir al estudio de la imagen, del lenguaje visual a partir de la percepcion, analisis del
signo, significado y forma de expresion.

Desarrollar proyectos para proponer alternativas visuales que comuniguen mensajes claros y
respeten a las necesidades humanas, en un contexto de realidad con el mercado actual.

Inducir la importancia de forjarse un criterio propio, una actitud reflexiva y critica ante el
mundo visual, sustentada en el conocimiento y en la informacion.

Conocer la capacidad de comunicacibn que tiene una imagen visual y las variantes de
percepcion de mensaje que se da en la sociedad.

Inducir a la deteccion de valores en algunas de las expresiones del arte contemporaneo.

Aprender que la ética va con la naturaleza humana, es decir, con lo que es el hombre en si




1.2  OBJETIVOS ESPECIFICOS

Conocer los fundamentos basicos de la ética.

Realizar ejercicios practicos para comprender la fuerza de la imagen como medio de
comunicacion visual.

Realizar ejercicios que fomenten el trabajo en equipo, el andlisis, la exposicién y discusion.

Conocer las técnicas del lenguaje visual y las formas de manipulacion en diferentes medios
visuales de comunicacion y de expresion artistica.

Adquirir el habito de observar, percibir, analizar, interpretar, reflexionar y conceptualizar.

Desarrollar el conocimiento de la semiética a partir del signo como un medio de expresion y
significacion.

Entender la importancia que tienen nuestros actos y como ellos pueden afectar a otras
personas.

Fomentar la inquietud por crecer, perfeccionarnos, estar conscientes de lo que hacemos y
como lo expresamos visualmente.

Aprender a analizar imagenes y detectar cada uno de los aspectos aprendidos en clase.
Identificar los valores morales.

Hacer de la ética un modo de actuar acorde con la naturaleza humana.




2. CONTENIDOS (TEMARIO)

TEMARIO
MODULO I. Introduccion
Qué es la ética.
Medios que el hombre ha de seguir para alcanzar su plena realizacién personal.
Experiencia moral.
La persona en sus acciones: libertad.
Realizacion personal y sentido de la accion.
Prudencia, justicia, fortaleza y templanza
La responsabilidad moral y la autonomia del sujeto personal. La cuestion de la intencionalidad de la accién.
Hombre y libertad.
Distintos modos de realidad
Objetos
Ambitos
Sujetos
Formacion intelectual
Conocer
Pensar
Contemplar la imagen en el arte
MODULDO II. Etica de la imagen
Introduccion
Imagen como medio de comunicacion
La imagen como medio de formacién.
Funcioén
Mensaje
La imagen publicitaria en el mundo contemporaneo
Empresa, periodismo y publicidad
Manipulacion
Manipulacion en los medios de comunicacion.
Intrusismo
Reduccionismo
Mass media
Persona manipulable
Estrategias de comunicacién visual
Anadlisis de técnicas utilizadas
Signo visual
Composicion
Mensaje
Expresion y contenido
Interpretacion
Persuasion
Figuras retdricas
Formas visuales de manipulacion
Técnica del dilema
Sensacionalismo
Schund
Mofay burla
Alterar el sentido de la realidad
La mentira
MODULO Il
Arte contemporaneo
Concepto de libertad
Donde esta el arte
Establecer una escala de valores
Nuevas alternativas de comunicacion visual




3. METODOLOGIA DE ENSENANZA Y ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

El temario de la asignatura se desarrollara mediante una presentacion de cada uno de los
temas: contenido, lecturas obligatorias, bibliografia complementaria y ejercicios de
evaluacion.

Presentacion de los temas por parte del docente en soporte informético. El alumno
realizara lecturas, trabajos y exposiciones. Analizara imagenes.

Se fomentara la reflexion a partir de la imagen, la discusion. Se realizaran trabajos y
exposiciones en equipo.

Mediante las tutorias se tendra un trato personalizado para complementar el aprendizaje
del alumnao.

4. EVALUACION DEL RENDIMIENTO DE LOS ALUMNOS (SISTEMA)

La evaluacion sera continua y la calificacién final, serd el resultado de ponderar
numéricamente una serie de calificaciones de caracter individual con otras obtenidas a
través del trabajo en grupo:

.La prueba escrita en la que el alumno debera responder a cuestiones de tipo
tedrico-practico sobre la materia.

.Las actividades diarias propuestas para afianzar los contenidos desarrollados a lo
largo del semestre y profundizar en ellos.

.Los trabajos grupales propuestos, en los que se valorara el cumplimiento de las
pautas establecidas para elaborarlos, el rigor y la coherencia de los contenidos, la
creatividad con la que se aborda y la redaccién cuidada.

.La asistencia, participacion y actitud manifestada

Prueba de respuesta cerrada y/o corta (dominio tedrico de los contenidos teoricos):
20% de la calificacion final.
Trabajo final 20%
10% lecturas
10% trabajos individuales
10% trabajos en grupo: exposicion.
Memorias y Proyectos: 20% de la calificacion final, de los cuales:
10% memorias individuales o en grupo sobre las
mesas redondas o seminarios
10% memorias individuales o en grupo relativas a visitas a
exposiciones o trabajos relacionados con los contenidos tedricos

Técnicas de observacion (Asistencia y participacion activa a clases, tutorias
de grupo e individuales): 10% de la calificacion final.




5. TEMPORALIZACION (CALENDARIO DE DESARROLLO DEL TEMARIO)
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